BEYMEN, STATUS DERGISI VE LEPRA PROJESI...

1980’11 yillarda ciizzam Tiirkiye’de hala biiyiik bir problemdi. 1976 yilinda Prof. Dr. Tiirkan
Saylan’in Onciiliiglinde kurulan Lepra Hastanesi calisanlari bu ¢ag dis1 hastalikla miicadele
ederken bir yandan da hastaligin temel sebeplerinden birisi olan hastalarin yoksulluguna
¢Oziim bulmaya calisiyorlardi. Konunun Beymen yoneticilerinin dikkatine sunulmasinin
hemen ardindan o dénemki ismiyle A&B Halkla Iliskiler uygun bir halkla iliskiler stratejisi
hazirlamak iizere kollar1 sivadi. Hazirlanan projenin amaci “Beymen ve Status Dergisi
clizzami 2000 yilina kadar Tiirkiye'den tamamen ortadan kaldirmak hedefiyle ii¢ y1l boyunca
iletisim ¢aligmalar1 yapacak, destek toplamaya katki sunacak™ olarak belirlendi ve ekipler
hizla ¢aligmalara basladilar.

Projeye destek olan Beymen, Boyner ailesi tarafindan 1971 yilinda kurulmus bir liiks giyim
markasiydi. Markanin onerdigi yasam seklini sembolize eden Status dergisi ise doneminin
yegane kuse kagida basili ve 40.000 abonesi bulunan ilk “lifestyle” dergisiydi.

Celigkili gibi goziiken bu sponsorlugun temelinde “toplumsal sorumluluk, elindeki giicii
imkanlar1 kisith olanin hizmetine sunma, dislanilan bir konuyu kucaklama” gibi temel
diirtiiler yatryordu. Beymen adina proje liderligini listlenen Neylan Boyner Dinler ise tam bir
gontlliliik ruhu ile ¢aligmalara katiliyordu.

ARASTIRMA

A&B, hastaligin varlig1 ve Lepra Hastanesi hakkinda ne kadar bilinirlik oldugunu belirlemek
iizere, toplumun varlikli ve entelektiiel liyeleri arasinda bir anket ile ¢alismay1 baglatti.. Bu
arastirmanin sonucunda, toplumun sadece yiizde 13'liniin sorular1 dogru cevaplayabildigi,
yiizde 87'sinin ise hastaliktan tamamen habersiz oldugu ortaya ¢ikmis, katilimeilarin hem
hastalik hem de ilgili kurumlar hakkinda bilgisizliginin yaygin oldugu kanitlanmist.

PLANLAMA

“Leprasiz Bir Diinya igin El Ele” ismi verilen kampanyanin hedefini 2000 yilma kadar
Tiirkiye'de ciizzamin tamamen ortadan kaldirilmasi olarak belirleyen taraflar Status
Dergisi’nin bu amaca hizmet edebilecegi konusunda da hemfikir kaldilar. Yazi kurulu,
kamuoyunu bu konuda aydinlatacak yazilar yayinlamay: taahhiit etti. Burada sorun moda,
kiiltiir, sanat ve yasam stilleri alanlarina odaklanmis bir yaymnin, en itici hastalik olarak
goriilen lepra konusunu isleyen bir yayia doniismesinin uyumsuzlugunun iistiinden gelmekti.

Bu amagla sicaklik ve samimiyete dikkat ¢ekecek bir logo secildi. Logo, minicik elini
“clizzamsiz bir diinya i¢in el ele” diyerek uzatan sevimli ve giizel bir kii¢iik bir kizin
resminden olusuyordu. Bu gorselin, hastaligin sevgi ve empatiyle karsilanmasi igin bir
sembol olusturmasi iimit ediliyordu.

Bu kampanyadaki bir bagka 6nemli amag clizzam hastalarinin toplumda bir yer edinebilmesi,
sdylemlerdeki ayristirict dilin arindirilmasi idi. Ote taraftan hastalarin gocuklarina burs
saglanmasi, yeterli gelir elde edemeyenlere desteklerin yayginlastirilmast da projenin diger
amaglart arasinda yer aliyordu.

PROJENIN ASAMALARI

Kampanya, her biri kendi hedef kitlesi ve belirli hedefleri olan ii¢ farkli asamada planlandi.



* Asama 1: Bu asama icin benimsenen slogan 'Merhaba hayat' idi. Toplumunun kanaat
onderleri, kiiltiirel, entelektiiel ve ekonomik liderler, 6nde gelen is insanlart ile etkili
akademik ve sivil toplum kuruluslarmin tiyeleri oOncelikli hedef kitle olarak isim isim
belirlendi.

* Asama 2: Birinci asamanin ardindan, birincil hedef kitlenin kendi c¢evresine konuyu
aktarmasi i¢in, “Komsunu ikna et” slogani ile ikinci bir ¢aligma tasarlandi. Burada artik hedef
bilgili ve ilgili taraflarin vasitasi ile, mesaji sokaktaki insanlara, daha genis Kkitlelere
ulagtirmakti. Ayrica, bu davanin desteklenmesinin bir “hayir” konusu oldugu hususunda
dindarlara da ulasilmast umuluyordu.

* Asama 3: Projenin son asamasinda “Ciizzamin ne oldugunu bilmiyorum... nasil yardimci
olabilirim?' seklinde, egitimi ve egitim diinyasini odaklayan bir slogan ile yola ¢ikildu.
Burada artik c¢alismalar, cocuklari, ailelerini, 6gretmenleri ve okullar1 bilgilendirmeye
yonelikti.

Mesajlar ve Sozcii

Prof. Dr. Tiirkan Saylan taninan ve saygin bir sahsiyetti. Kampanyanin sozciisii olarak
programin basinda genis yer almasina katkis1 ¢ok biiylik oldu. Tiirkan Hocanin yumusak
iislubuyla, basina verilen mesajlarin temelinde “Lepranin tamamen iyilesebilir bir hastalik
oldugu”, “toplumsal sorumlulugun 6nemli bir deger oldugu”, “Tiirkiye’de hala bu eskimis
hastaliktan ac1 ¢ekenler oldugu” ve de “empati ve sorumluluk duygusunun bir vatandaslik

sorumlulugu oldugu” yatiyordu.
UYGULAMA
Projenin Uygulanma Yillari: 1989, 1990, 1991.

I. Y1l 1989 - 'Merhaba Hayat' Kampanyasi. Ciizzamla miicadele kampanyasini oncelikli hedef
kitleye ulastirmak amaciyla, ii¢ ayda bir yaymlanan Status Dergisi'ne uzun bir yazi hazirlandi.
Proje, 19 Ocak 1989°da bir basin toplantist ile kamuoyuna duyuruldu. A&B'nin Ciizzamla
Savas Dernegi i¢in diizenlenmesine yardimci oldugu ilk kapsamli etkinlik, geleneksel Lepra
Balosu’ydu. Balonun basinda genis yer bulabilmesi i¢in 6nde gelen basin mensuplari ve
toplumsal amaglarla ilgilenen baz1 iinliilerin buraya katilmasi icin iliskiler gelistirildi.

29 Ocak 1989 - Diinya Ciizzam Giinii'nde Istanbul'un 6nde gelen bir otelinde bir Lepra giinii
toplantist diizenlendi. Katilimcilar, gogunlukla yukarida belirtilen kanaat 6nderleri ve basin
mensuplari ile dernek iiyelerinden olusuyordu. Burada Lepra arastirma odiilleri takdim edildi
ve baslica bagiscilarin isimleri agiklandi. Ozel olarak hazirlanmis yeni afisler ve brosiirler
dagitildi. Hemen ardindan, is diinyasi ile yapilan temaslar sonucunda, iilke genelindeki
popiiler perakende magazalarinda 6zel Lepra Koseleri kuruldu. Bu kdselerde afisler,
bilgilendirme brosiirleri ve bagis kutular1 yer alda.

2. Y1l 1990 - 'Komsunu Ikna Et' kampanyas1. Y1lin basinda 1500'in iizerinde 6nde gelen is
insanina ciizzamla miicadeleye destek olmalarini isteyen birer mektup gonderildi. Clizzamsiz
Bir Diinya I¢in El Ele kampanyasmin ilk yilindaki faaliyetleri 6zetleyen ve degerlendiren
kapsaml1 bir makale Status Dergisi’nde yaymlandi. 21 Mart 1990'da Istanbul Sheraton



Otel'de yapilan toplantida 'Komsunu Ikna Et' kampanyasi baslatildi. Lions, Lioness, Leo,
Rotary ve Rotarakt kuliiplerinden TUSIAD tan, akademisyenlerden, uluslararas1 kadin
orgiitlerinden ve basindan yaklasik 150 kisinin katildig1 bu toplantida ddnemin TUSIAD
Bagkan1 Cem Boyner ve iinlii gazeteci ve televizyon yapimcisi Ugur Diindar destek
cagrilarinda bulundular. Kampanyay1 sembolize etmek amaciyla “Cilizzamsiz bir yarin i¢in”
baskili rozetler iiretildi. Rotary ve Lions kuliipleri ve diger kuruluslar bu rozetleri satmaya
basladilar. Boylece genis bir halk kitlesi ciizzam konusuyla tanismis ve ayrica énemli bir
miktarda para fona eklenmis oldu.

Goniillii bir profesyonel fotografci grubu tarafindan 15 dakikalik bir siyah beyaz multivizyon
programi hazirlandi. Bu programda Lepra Hastanesinden sahneler ve bazi hastalarin
aktiviteleri yer aldi. Bu multivizyon programi daha sonra bir¢ok toplantida kitleleri
bilgilendirmek amaciyla kullanildi. Y1l boyunca degisik ortamlarda projenin sozciisii Prof.
Dr. Tiirkan Saylan konusmalar yapti, panellere katildi, réportajlar vermeye devam etti.

3. Y1l 1991 - “Ciizzamin ne oldugunu bilmiyorum... nasil yardimci olabilirim?” Lepra
giiniinii kutlama ve basin toplantilar1 diizenleme gibi 6nceki iki yilin geleneksel yerlesik
faaliyetlerine devam etmenin yani sira, 1991'in yeni agis1 ¢ocuklari, ebeveynleri ve
ogretmenleri kampanyaya dahil etmekti. 1991 slogani ¢ercevesinde Milli Egitim Miidiirliikleri
ile isbirligine gidilerek ilkokul, ortaokul ve lise 6grencilerine yonelik kompozisyon, resim
yarigmalar1 diizenlendi, okul toplantilar1 yapildu.

BUTCE

Program, paradan cok, genis bir destek¢i cevresinden gelen temaslara, hayal giicline ve
isbirligine dayaniyordu. Status Dergisi ve Beymen idari giderleri karsiladi.

DEGERLENDIRME

Bu projenin Ciizzamla Savas Dernegi'ne farkindalik ve destegin yayginlastiriimasina yardimci
olma amacinin sonuglar1 bes baslik altinda degerlendirildi.

1. Bagis miktarini siirekli artirma: Kampanyanin ikinci yilindaki bagislarin toplaminin ilk
yilin ii¢ kat1 oldu. Artan bu maddi destek sonucunda 1989 yilinda 22, 1990 yilinda ise 24 sehir
gezilerek ciizzam varlig1 arastirildi ve ciizzamdan etkilenen ailelerin ¢ocuklarina

345 dgrenci bursu verildi.

2. Zaman ve kaynaklarini ayiran insan ve kurumlarin sayisi: 1988’de ancak birkag destekci
kurum olmasina karsin 1991 yili sonunda neredeyse Tiirkiye’deki biitiin 6nemli kurumlar
zaman ve para acisindan katkida bulunmuslardi. 1991'de Lepra giinii toplantisina katilanlarin
sayist 1989 yilinda katilanlarin 10 kati, 1990'n ise ise ii¢ katiydi.

3. Okul ve ailelerin katilimi: Baslangicta, ¢ocuklari, aileleri ve 6gretmenleri hedef alan
arastirmada, hastaligin ve Ciizzamla Savas Dernegi’nin ¢ok az bilinir oldugu tespit edilmisti.
Kompozisyon yarigmalar1 sonucunda c¢ocuklarin ¢izimlerinde cilizzam ve miicadele
yontemleri, sevgi ve destek temalar1 yer almaya baglamig, okullarda hastane gezileri
diizenlenmis, rozet satislar1 gogalmaisti.



4. Medya ve ozel sektor destegi: TUSIAD Baskani'nin konusmasinin ardindan ¢ok sayida is
insan1 dernege malzeme desteginde bulundu. Ciizzamla Savas Dernegi liyelerini konugsmaya
davet eden cesitli radyo ve televizyon programlari gerceklesti, siirekli konu g¢ercevesinde
makaleler yayinlandi. Gelisen ilgi diizeyi, Tiirkiye kamuoyunda hastaliga yonelik bir degisimi
giiclii bir sekilde yansitti.

5. Medya kapsami: Dogrudan basin biiltenleri, Lepra giinii toplantilari, Lepra Balolari, bazi
dergilerde iicretsiz reklamlar ve televizyonda ozel roportajlarla desteklenen diizenli basin
toplantilar1 sonucunda, kampanya neredeyse tiim {ilkeye ulasti. Basin yaym kurumlari
vasitasiyla 12 milyon okuyucuya ve televizyon yayinlari ile de 40 milyon izleyiciye ulasildigi
tahmin edilmektedir.

IPRA Baskan1 Sam Black’in Vaka Inceleme Raporu /1991

Halkla iliskiler uygulamalarinda, danismanlardan bir¢ok farkli miisteri veya hedef kitleye
hitap etmeleri veya destek aramalari istenmektedir. Insanligin kadim belas olan ciizzamdan
daha zor ve mesakkatli bir konu hayal etmek zor. Bu hastaligin tiimden tedavisini
saglayabilecek yontemlerin varligina ragmen, diinyada yaklagik 11 milyon insanin clizzamdan
muzdarip olduguna inaniliyor (1991 yili). Bunlarin yilizde 90’1 gelismekte olan {ilkelerde,
bunlarin da biiyiik ¢ogunlugu cocuklardan olusmaktadir. Avrupa’da bile 13.000’den fazla
kisinin bu hastaliktan muzdarip oldugu tahmin edilmektedir. Galler Prensesi'nin koruyucusu
oldugu Ingiltere ve Galler Lepra Misyonu, 35 iilkede yaklasik 400.000 hastay1 tedavi
etmektedir.

Cilizzama neden olan bakteri 1873°te Dr. Gerhard Henrik Armauer Hansen’in Norveg’in
Bergen sehrindeki kiiciik laboratuvarinda kesfedilmistir. Bergen, Kalfarveien’deki eski
laboratuvari basarisinin bir anit1 olarak muhafaza edilmektedir. Tiirkiye'de ciizzamin ortadan
kaldirilmasin1 amaglayan bu kampanya, iyi bir sponsor bulundugunda, genis bir katilimci
cevresinin milkkemmel isbirligi ve sorunun ciddiyetine dikkat cekildiginde artan destek
dalgasiyla, onemli basarilarin elde edilebilecegine iyi bir ornektir. Tiim elverissiz kosullara
ragmen, iyi planlanmis, hayal giiciiyle, 1srarla ve ayrintilara dikkat edilerek yiiriitiilen bir
strateji basarty1 getirdigi goriilmektedir.

A&B Halkla iliskiler, bu ¢alisma ile “1991 IPRA Diinya Altin Miikemmellik Odiilleri”
yarismasinda miitkemmellik ddiiliinii hak etmistir.
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“Beymen Status Dergisi LEPRASIZ BiR DUNYA kampanyasinin 3.yilinda Vizon Dergisi’nin
licretsiz yayinladigi “Komsunu ikna Et” ¢agri ilani. 1990”
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“Beymen Status Dergisi LEPRASIZ BIR DUNYA kampanyasinin adimlarindan biri olan
ilk-orta-liseler arasi kompozisyon yarismasinin duyur



